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Książka prezentuje nowoczesne, interdyscyplinarne  ujęcie zagadnień iden-
tyfikowanych i charakteryzowanych poprzez projektowanie, implementa-
cję oraz skuteczność działań w obszarze zarządzania i marketingu w sferze
kultury. Modelowe rozwiązania uzupełniają studia przypadków, przykłady
praktycznego wykorzystania strategii oraz przedsięwzięć marketingowych
instytucji kultury.

Zawartość opracowania obejmuje charakterystykę działań z zastosowa-
niem modeli uwzględniających specyfikę obszaru oraz przedsięwzięć pod-
kreślających w praktycznych rozwiązaniach pasję i determinację osób
zajmujących się w różny sposób i w różnym zakresie kulturą.

Problematyka badań dotyczy  upowszechniania kultury – jej uwarunkowań
i strategii, marketingu w funkcjonowaniu instytucji kultury, muzyki w kul-
turze oraz istoty marketingu w biznesie muzycznym. Dobór problematyki
i jej układ strukturalny pozwoliły na porządkowanie zagadnień w odniesie-
niu do typu instytucji kultury, walorów Euroregionu Śląsk Cieszyński, wybra-
nych elementów aktywności marketingowej oraz rodzaju sztuki.

Walory aplikacyjne prezentowanych badań dokumentują pragmatyzm opisy-
wanych przedsięwzięć i rozwiązań.

Mamy nadzieję, że prezentowany zakres zagadnień i odniesienia do prakty-
ki działań staną się interesującą lekturą dla tych, którzy związani są w róż-
nym zakresie z kulturą, zarządzają instytucją kultury oraz tworzą jej dzieła.
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