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Nikogo nie trzeba przekonywa¢, ze plakat wcigz stanowi wazne narze-
dzie komunikacji wykorzystywane przez rozmaite sily polityczne, militar-
ne czy gospodarcze. Cho¢ jest to medium jednokierunkowego przekazu,
to jednak potega jego oddziatywania, mierzona chocby stopniem rozpo-
znawalno$ci przez odbiorcéw tresci posterow, jest bezdyskusyjna. Poko-
lenia, ktére doswiadczyly czaséw realnego socjalizmu w Polsce, z reguty
nie maja problemdéw z przypomnieniem sobie co najmniej kilku plakatow
propagandowych i hasel na nich zawartych, podczas gdy wiele innych
elementéw minionej rzeczywisto$ci rozmytlo si¢ i zatarlo w zbiorowej pa-
mieci. Dzi$ wyrazem ich nieprzemijajacej popularnosci (a nawet swoistej
mody) sa na przyklad reprinty i kalendarze zawierajace przedruki starych
posterow, stajace sie czescig dekoracji przestrzeni zaréwno publicznych,
jak i prywatnych. Czesto tez dawne postery wykorzystywane sa w dzia-
faniach promocyjnych i marketingowych. Motywy oraz hasta z plakatow
nieustannie cyrkuluja w naszej ikonosferze, sa kopiowane, cytowane,
a takze przeksztalcane.

Pojawia si¢ zatem pytanie: co lezy u zrodta sity plakatu? Odpowiedz
wydaje si¢ zwigzana ze specyfika przekazu umieszczonego na posterach.
Jest on prosty, zazwyczaj jednoznaczny i eksponowany w przestrzeni pu-
blicznej. Nie bez znaczenia jest tez niekiedy kontrowersyjnos¢ i ultyma-
tywnos$¢ zawartych w nim tresci, ktore sitg symboli do czegos przekonuja,
zniechecaja lub utrzymuja w okreslonym postanowieniu.

Monografia, ktorg oddajemy do Paristwa rak stanowi kontynuacje so-
cjologicznej refleksji nad plakatem propagandowym, rozpoczetej w ksigz-
ce Socjologia wizualna w praktyce. Plakat jako narzedzie propagandy wojennej,
wydanej w roku 2011. Perspektywa badan nad wizualnoscia, jaka przyje-
liSmy w poprzednim tomie poswieconym plakatom wojennym, jest tutaj
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kontynuowana i rozwijana. JesteSmy przekonani, ze socjologiczna ana-
liza posterow moze by¢ rownie skutecznie wykorzystana w odniesieniu
do materiatu historycznego, pochodzacego z mniej lub bardziej odlegtej
przesztosci, jak i do badania wspotczesnych komunikatéw wizualnych.
Cho¢ zmienily si¢ okolicznosci geopolityczne i nastapito przesuniecie
biegunoéw i linii demarkacyjnych pomiedzy mocarstwami, plakat nadal
$wieci triumfy, skutecznie opierajac sie zdecydowanie bardziej nowocze-
snym postaciom przekazu opartym na interaktywnej formie komunikacji
nadawcy i odbiorcy. W zasadzie mozna uzna¢, ze poster zostat ,wchlo-
niety” i zaadaptowany przez nowoczesne media, w zwiazku z czym, cho¢
rzadziej pojawia si¢ na scianach, stupach i innych elementach przestrze-
ni publicznej, wrost w cyberprzestrzen na trwale znajdujac tam miejsce
dla siebie. Tendencja ta $wiadczy niewatpliwie o uniwersalnosci tego
typu przekazu, ktory ze wzgledu na swoja specyfike zmienia jedynie lo-
kalizacje, nie za$ forme. Plakat, niezaleznie od szerokosci geograficznej,
ustroju politycznego oraz intencji nadawcy, nadal jest istotnym nosnikiem
idei, narzedziem manipulacji i perswazji. Cho¢ w poréwnaniu z czasa-
mi dziatani wojennych mniej jest w terazniejszym plakacie nawotywan
do nienawisci i tresci ksenofobicznych, na korzy$¢ propagowania interesu
okreslonej grupy spotecznej, to nadal stanowi on czeste narzedzie w wal-
ce o ,rzad dusz”. Przyklad stanowi¢ moga wszelkiego rodzaju ruchy spo-
teczne o charakterze ortodoksyjnym, ktorych, nierzadko ekstremistyczne,
stanowiska odzwierciedlane sa w wizualnych reprezentacjach. Ich obec-
nos$¢ i wzrastajaca popularnosé, zwlaszcza w dobie kryzysu gospodarcze-
go, sktada si¢ na wspolczesny pejzaz debaty spotecznej, wyznaczajac nie
tylko jej obszar, lecz takze poziom, a przy tym sktania do poszukiwan hi-
storycznych analogii. Elementy dyskurséw publicznych, obecne w wielu
panstwach i obszarach kulturowych, wyrazone poprzez plakaty, staly sie
zasadnicza trescig niniejszej pozycji. Zawiera ona analizy plakatow po-
chodzacych z kilku dekad, poczynajac od II wojny swiatowej, poprzez
rzeczywisto$¢ zimnowojenna az do czaséw nam wspolczesnych, w kto-
rych plakat nie utracit nic ze swej mocy i popularnosci.

Ksiazka zawiera osiem tekstow. Pierwsze cztery stanowia kontynuacje
tematéw podejmowanych przez autoréw w pierwszym tomie, poswieco-
nym wojennym posterom. Ich wspdlnym mianownikiem jest tematyczne
zakorzenienie w okresie II wojny $wiatowej lub w zimnowojennej rzeczy-
wistosci lat 50. i 60. wieku XX.

Tom otwiera studium Mai Brzozowskiej-Brywczynskiej, w ktérym
analizie poddana zostata brytyjska kampania propagandowa Dig for Vic-
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tory! z okresu II wojny swiatowej. Autorka koncentruje si¢ na wewnetrz-
nym, ,domowym” froncie walki, gdzie kwestie zywnosciowe byly rownie
wazne, jak problemy uruchomienia produkcji militarnej czy rekrutacja zot-
nierzy. Racjonowanie zywno$¢ stato sie koniecznoscia, podobnie jak zmia-
na kulinarnych nawykow Brytyjczykow. Celem kampanii byto miedzy in-
nymi mobilizowanie spoteczenistwa do przeksztatcenia ogrédkow, parkéw
i skwerow w warzywne dzialki, co znalazto swoje odzwierciedlenie takze
na plakatach. Kluczowymi, ,strategicznymi” warzywami staty sie ziem-
niaki i marchewki, co miato zaskakujace konsekwencje takze w kontekscie
dziatann militarnych oraz strategii dezinformowania wroga. Drugi z tek-
stow, pt. Spoteczne reprezentacje chordb wenerycznych na plakatach z okresu
1'i IT wojny $wiatowej, autorstwa Marcina Kotrasa, przybliza kwestie propa-
gandy zdrowotnej z okresu I i II wojny Swiatowej na przykladzie kampa-
nii zwroconych przeciw chorobom wenerycznym. Autor ukazuje rozma-
ite spoleczne reprezentacje tego rodzaju zakazen, ktére w czasie trwania
obu konfliktéw przybieraly prawdziwie masowy charakter. Szacunkowo
problem dotyczyt okoto dziesieciu procent zotnierzy po kazdej stronie li-
nii frontu. Wymagato to zatem zdecydowanych dziataii propagandowych
i profilaktycznych. Autor, stosujac metode kodowania otwartego, przeana-
lizowat ponad 50 plakatow. Wykorzystatl przy tym elementy spotecznej
teorii reprezentacji, odczytujac kolejne postery poszukiwat struktur narra-
cyjnych zakorzenionych w kulturze danych spoteczenstw.

Kolejne studium, Religijne odniesienia w propagandzie wojennej. Analiza
zjawiska, skupia si¢ na ukazaniu religijnych odniesien w wizualnej pro-
pagandzie wojennej. Jego autor Lukasz Kutylo swoim zainteresowaniem
objal zaréwno plakaty, jak i kartki pocztowe z okresu wojen $wiatowych,
wojny domowej w Rosji oraz wojny polsko-bolszewickiej. Kluczowe pyta-
nie, na jakie autor tekstu poszukiwat odpowiedzi, dotyczylo tego, w jaki
sposob instrumentalizowana jest religia na uzytek wizualnych przekazow
propagandowych? Inne pytanie dotyczylo tego, jak chrzescijanstwo, reli-
gia mitosci i pokoju, moglo by¢ wykorzystywane przez tworcow propa-
gandy w celach czysto militarnych? W tekscie ukazano rozmaite strategie
zastosowania odniesien religijnych, miedzy innymi poprzez odwotania
do wizerunkéw swietych, Jezusa, szatana, smoka itd.

Tekst Piotra Chomczynskiego ;Viva la Revolucion! Rewolucja kubarnska
1956-1959 i jej konsekwencje w rzeczywistosci zimnowojennej. Socjologiczna
analiza plakatow kubarnskich, zamyka pierwsza czes¢ ksiazki. Stanowi on pro-
be spojrzenia poprzez pryzmat dziatan propagandowych na niewielki kraj
z regionu Morza Karaibskiego, ktory pot wieku temu byt na ustach catej
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opinii publicznej. W rozdziale zawarte sa rozwazania na temat plakatow
ery Fidela Castro i jego ekipy, stanowiacych punkt wyjscia szerszych kon-
statacji na temat wydarzen, ktore nawet realici postrzegali jako mozliwy
poczatek wojny atomowej. Cho¢ tekst koncentruje si¢ na propagandzie ku-
banskiej, to jednak definiuje linie sporu pomiedzy Kuba jako samozwan-
czym wyrazicielem interesow krajow Ameryki Potudniowej i Zwigzkiem
Radzieckim wraz z jego sojusznikami a Stanami Zjednoczonymi i ich po-
plecznikami. Analiza ich treSci wykonana zostata z uzyciem metodologii
teorii ugruntowanej, ktéra pozwolita na wygenerowanie kategorii anali-
tycznych, stanowiacych zasadnicza strukture tekstu.

Druga czes¢ ksigzki zawiera cztery kolejne rozprawy, ktére w mniej-
szym lub wigkszym stopniu odnosza sie do czasow wspolczesnych.
Pierwsza z nich, pt. ,I want you...” i ,We can do it” — szkic do analizy kul-
turowych transformacji plakatow wojennych, autorstwa Tomasza Ferenca,
stanowi probe ukazania kulturowych transformacji plakatéw wojennych
z I i I wojny $wiatowej. Punktem wyjscia staje sie tu analiza , klasycz-
nych” motywdéw plakatéw, ukazanie ich genezy oraz swiadectw ich re-
cepcji w epoce, w ktdrej powstaly. Jednak zasadnicza czes¢ tekstu sku-
pia si¢ na opisie wspolczesnych przeksztatcen tudziez zapozyczen tych
motywow dokonywanych w réznych celach. Autor wyodrebnit trzy ka-
tegorie transformacji posteréw, dokonywanych w celach ideologicznych,
komercyjnych oraz subwersywnych.

Analizie amerykanskich plakatow filmowych z réznych okreséw hi-
storycznych poswigcony jest tekst Urszuli Jareckiej pt. Propaganda postaw
prowojennych: plakaty filmu wojennego. Kazdego roku w repertuarze kin
na calym $wiecie pojawiajq sie setki obrazdw, ktore ukazuja historyczne
i wspodtczesne zmagania militarne. Film, poza czysto komercyjnym celem,
dla ktorego zostat stworzony, jest nosnikiem ideologii; promuje okreslone
postawy i wartos$ci, ktore ,,powinien” przyjac jako wiasne widz zasiadaja-
cy w kinie. Plakat, towarzyszacy wejsciu na ekran nowego produktu z , fa-
bryki snow”, w syntetycznej formie anonsuje tresci, a przede wszystkim
przesltanie, jakie 6w produkt niesie. Jest swoistym signum temporis postaw
i ,stanu ducha” czaséw, w jakich film powstawat i byl upowszechnia-
ny. Autorka siega jednak dalej, poza czysto historyczny kontekst. Stawia
miedzy innymi pytania o ,zycie plakatu” wojennego w czasie odlegtym
od jego pierwotnego uzycia. Ukazuje, jak dawne obrazy funkcjonuja w no-
wej rzeczywistosci; jak sa wykorzystywane do promowania postaw i war-
tosci pozadanych w zupelnie innym momencie historycznym.
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Kolejny szkic takze nawiazuje do tematyki filmowej, jednak tym ra-
zem obszarem badania stala si¢ tre$¢ samego dziela. Materialem, na kto-
rym oparl swoje rozwazania Sebastian Latocha, stal si¢ film dokumental-
ny Marii Zmarz-Kochanowicz Kocham Polske. Film ten staje sie pretekstem
do badania dyskursu wojny; jezyka oraz rozmaitych wizualnych manife-
stacji charakterystycznych dla formacji znanej jako Mtodziez Wszechpol-
ska. Autor zwraca uwage i koncentruje si¢ na osobliwosci propagandy
stosowanej przez MW. Jej centralnym punktem stato sie wtasnie pojecie
wojny, konfliktu, konfrontacji kultur. Metaforyczne postugiwanie sie ter-
minem ,wojna”, staje si¢, co wykazuje autor tekstu, dla Wszechpolakéw
sposobem na opisywanie otaczajacej ich rzeczywistosci, a dalej rzeczywi-
sto$cia sama w sobie. Swoje analizy Latocha popiera kadrami z filmu Marii
Zmarz-Kochanowicz, ukazujac, w jak niesamowity sposob retoryka wer-
balna splata si¢ w przypadku tej formacji ze Srodkami ekspresji wizualnej.

Zamykajacy niniejszy tom, tekst autorstwa Waldemara Dymarczy-
ka pt. ,Faszyzm?!? My jestesmy gorsi!!!” Wspotczesny polski plakat nacjo-
nalistyczny, to analiza obszernego zbioru posteréw i innych graficznych
reprezentacji (,wlepek”, banneréw), stuzacych promocji postaw, warto-
$ci i programdéw organizacji o nacjonalistycznej proweniencji. Sa to ob-
razowania i deklaracje ideologiczne, ktore zaistnialty w ostatnim czasie
i nierzadko zyskaly szeroki oddzwiek, pomimo (a moze dzigki temu)
ze zostaly wytworzone poza ,oficjalnym nurtem” i bez mecenatu insty-
tucji panstwa demokratycznego oraz wbrew powszechnie obowiazujace-
mu konsensusowi. Warto w tym miejscu postawic¢ pytanie, czy sam fakt
bycia kontestatorem istniejacego porzadku, co bylo charakterystyczne
w minionym systemie, ,powinien” ewokowac pozytywne postawy wo-
bec tego rodzaju , produktow”? Czytelnik odnajdzie w tekscie jasna od-
powiedz. Autor pragnac uniknac (o ile to w ogole mozliwe i wskazane)
osobistych uprzedzen i animozji, zastosowat rygorystycznie reguly me-
todologii teorii ugruntowanej zaadaptowane na potrzeby analizy danych
wizualnych. Nie znaczy to, rzecz jasna, ze badacz nie wyrazit implicite
i explicite swojego stosunku do tresci i formy wspotczesnych plakatow
nacjonalistycznych.

Mamy wielka nadzieje, ze drugi tom poswiecony plakatom wojennym
uzupelnia i poszerza tresci zawarte w pierwszej ksiazce. Autorzy tekstow
wskazali szereg nieeksplorowanych do tej pory zagadnient w obszarze ro-
dzimej socjologii, proponujac kilka uje¢ teoretyczno-metodologicznych.
Jednoczesnie starali si¢ wykazac koniecznos¢ badania wspdtczesnych form
propagandy o charakterze militarnym. Retoryka wojenna wraz z jej do-
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stfownoscia, agresywnoscia, polaryzowaniem opinii i dzieleniem na , swo-
ich” i ,obcych” wciaz znajduje spolecznie podatny grunt (zyskuje nawet
coraz wigksza popularnos¢). Dlatego przyjmujemy, ze istnieje koniecznos¢
obserwowania, opisywania i analizowania tego rodzaju komunikatéw za-
rowno w ich dawnych formach, jak i we wspodtczesnych transformacjach.
Kilkaset zreprodukowanych i przeanalizowanych w ksiazce plakatéw ma
stuzy¢ lepszemu zrozumieniu zjawiska, jakim jest wizualna propaganda
o charakterze wojennym.

Tomasz Ferenc, Waldemar Dymarczyk, Piotr Chomczynski



Maja Brzozowska-Brywczynska
Instytut Socjologii UAM

Dr Carrot i Potato Pete w ogrodzie zwyciestwa
Brytyjska propaganda na froncie domowym
w czasie II wojny swiatowej na przykladzie

plakatow z kampanii Dig for Victory!

Hasto ,propaganda wojenna” niemal automatycznie odsyta do — roz-
patrywanych juz to przez pryzmat skutecznosci, juz to z perspektywy
ich uwiktania w moralne dylematy reprezentacji (nie)prawdy — strategii,
za pomoca ktérych opracowywana zostaje, uzasadniona i podtrzymywa-
na paradygmatyczna opozycja wrogéw i bohateréw oraz uzupelniajaca ja
dychotomiczna para oprawcdéw i ofiar. Biorac pod uwage site strukturali-
stycznej, fundamentalnej dla porzadkowania przestrzeni kulturowej i spo-
fecznej w ogdle (najczesciej nieusuwalnej), réznicy miedzy nami i obcymi
(generujacej dalsze, juz bardziej konkretne rozréznienia), taka polaryzacja
jest jak najbardziej naturalna préba zaprowadzenia interpretacyjnego tadu
w chaotycznej wojennej rzeczywistosci.

Skupienie uwagi na analizie tych, samonarzucajacych sig, propagan-
dowych tematéw moze jednak w konsekwencji doprowadzi¢ do niedo-
widzenia innych potencjalnych rozumien, obszaréw, narzedzi i tematow
propagandowej rzeczywistosci. Zwlaszcza w kontekscie totalnego cha-
rakteru wojen swiatowych warto przygladac sie propagandzie z analo-
gicznej perspektywy jej totalnego charakteru. Ta totalno$¢ nie powinna
jednak odsyta¢ wylacznie do idei wykorzystania mozliwie najwigkszej
liczby form i $rodkéw przekazu, do operowania mocno angazujacymi
emocjonalnie obrazami, ale rOwniez do swoistej kapilarnosci propagandy
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Maja Brzozowska-Brywczyniska

Dig for Victory!

Czarna flaga powiewa na btekitnym tle, a na-
pis na niej glosi sugestywnie: ,Zywnoéé [pogru-
biona czerwona czcionka, duze litery zajmujace
wieksza czes¢ flagi] jest jak amunicja na wojnie
[dopisane pod spodem matymi literami, na bia-
o]”. Ponizej [czerwony napis biegnacy w po-
przek plakatu, co podkresla dynamiczny cha-
rakter przekazu] apel-rozkaz: ,Nie marnuj jej!”
Plakat ten (nieznanego autora), opublikowany
przez Ministerstwo Zywnodci, odsytat do praw-
dy oczywistej, laczacej dostepnos¢ badz brak
jedzenia z powodzeniem na wojennym fron-
. cie (plakat 1). W przypadku Wielkiej Brytanii
Plakat 1 wydzwiek zawartego na plakacie przestania

i Swiadomos¢ stosowania sie do jego tresci mia-
ly szczegdlne znaczenie, gdyz — jako wyspa — byla ona w znacznej mie-
rze uzalezniona od importu zywnosci. Statki handlowe ptynace na wyspe
przez Atlantyk stanowily za$ doskonaty i fatwy cel dla niemieckich torpe-
dowcéw. Dostawy zywnosci droga morska byty wiec narazone na ogrom-
ne ryzyko, co w bezposredni sposob przektadalo sie na ponura perspek-
tywe kleski glodu, na skraju ktorej Wielka Brytania staneta juz zreszta
pod koniec I wojny swiatowej. Rownolegle rzad brytyjski uznal, ze statki
handlowe przydadza si¢ przede wszystkim do transportu oddziatéw woj-
skowych, broni i amunicji, a nawet samolotow na front wojenny. Efektem
tych posuniec byta konieczno$¢ drastycznego zmniejszenia importu zyw-
nosci. Z jej ewentualnymi niedoborami radzono sobie w trojaki sposob.
Po pierwsze, do pracy w sektorze rolnym powotano ochotnicza Women'’s
Land Army, ktdrej zadaniem bylo zastgpienie brakujacych meskich rak
do pracy w polu, w mleczarniach, przy wycince laséw, pomoc przy sadze-
niu warzyw, w zbiorach, opiece nad zwierzetami. Po drugie — wprowa-
dzono system racjonowania zywnosci, ktéry ruszyt doktadnie 8 stycznia
1940 1., dotkliwie godzac w kulinarne przyzwyczajenia Brytyjczykow (jako
pierwsze objete zostaty nim bowiem kluczowe sktadniki tradycyjnego bry-
tyjskiego $niadania: boczek, szynka, cukier, masto, a zaraz p6zniej jaja oraz
importowana z Indii herbata; racjonowanie Zzywnosci wymusito drastyczna
zmiane nawykow zywieniowych i — co oczywiste — spotykato sie z oporem
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Dr Carrot i Potato Pete w ogrodzie zwyciestwa. Brytyjska propaganda na froncie domowym...

nozek bohatera plakatu), natomiast ono wyda-
je sie zmierzaé¢ w strone znajdujacej sie w gle-
bi rysunku, wywotujacej niezwykle ,orzez-
wiajacy” efekt, bfekitnej plamy (stanowiacej
wyrazisty punkt centralny catej kompozycji)
w jednej dloni trzymajac haczke na diugim
trzonku, w drugiej ciagnaca sie po ziemi to-
pate (plakat 5). Plakat ten w zasadzie mozna
odczyta¢ dwojako. Z jednej strony pokazuje
on, ze na froncie domowym naprawde kazdy
moze zosta¢ bohaterem i kazdy moze przyla-
czy¢ sie do spolecznego czynu, z drugiej jed-
nak moze (i prawdopodobnie taki miat by¢
rowniez jego cel) wywotywac poczucie winy
u tych dorostych, ktorzy jeszcze nie zatozyli
,ogrodow zwyciestwa”. Moze wreszcie, po-
przez wykorzystanie ikonicznej figury nie-

VICTORY

Plakat 5

winnosci i czystosci, pomoc w oddzieleniu myslenia o walce o zwycigstwo
od koniecznosci faktycznego zabijania wrogow i przekierowaniu uwagi
na inne jej konotacje, takie jak sprawstwo czy odpowiedzialnos¢.

Pod koniec dzialan wojennych kampania

Plakat 6

Dig for Victory! zmienita logo. Miejsce stopy
wspartej na fopacie zajeta drewniana skrzynia
petna plonéw i wspominane juz hasto Dig for
Plenty — tym samym zas uwaga propagandy zo-
stala przeniesiona z produkcji na konsumpcje
plondéw i zaangazowata gltéwnie zarzadzajace
frontem kuchennym kobiety, przypominajac
o koniecznosci zachowania zdrowia rodziny
oraz o korzysciach ptynacych z jedzenia $wie-
zych warzyw i owocow. Przejscie to doskonale
ilustruje plakat Mary LeBon z roku 1944 (pla-
kat 6). Drewniana skrzynka wypelniona jest
po brzegi warzywami (groszek, cukinia, cebu-
la, pomidor, marchew, pietruszka, por, kapu-
sta); na jednym z bokéw skrzynki napis: ,Dig
for..”, na drugim wigkszymi literami, pod-

kreslone ,PLENTY” (obfito$¢); rysunek skrzyni z warzywami wypetnia
calg przestrzen plakatu, btekitne tlo, wokot samej skrzynki biala poswiata
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Religijne odniesienia w propagandzie wojennej
Analiza zjawiska

Wprowadzenie

Przedmiotem moich rozwazan, ktérych wyniki prezentuje w poniz-
szym tekscie, staly si¢ odniesienia religijne w propagandzie wojennej. Ana-
liza objatem plakaty oraz kartki pocztowe tworzone w trakcie I i II wojny
Swiatowej, wojny domowej w Rosji oraz wojny polsko-bolszewickiej. Nie-
mal wszelkie odniesienia religijne, ktére w nich wystepowaty, miaty swe
zrodto w tradycji chrze$cijaniskiej. To rodzi pytanie, na ktére trudno odpo-
wiedzie¢ w sposob jednoznaczny. Jak chrzescijanstwo, jako religia naka-
zujaca troske o innych, ktdrej tworca - Jezus Chrystus — byt przez proroka
Izajasza' postrzegany jako Ksigze Pokoju (Iz. 9,6), mogta stanowi¢ inspi-
racje dla propagandy wojennej? Warto pamietac, ze w zasadzie wszyst-
kie religie uniwersalistyczne cechuje schizofreniczne pekniecie. Z jednej
strony wymagaja one od swych wyznawcéw mitowania bliznich. Z dru-
giej zas, formutuja pewne uzasadnienia dla przemocy wobec nich oraz sta-
nowia natchnienie dla tych, ktérzy do walki nawotuja. Thomas Hobbes
wstrzaséniety tym, jakie spustoszenie poczynity w Europie wojny religijne,
stwierdzit w Lewiatanie ([1651] 2005), ze ludzie dopuszczali si¢ podczas
nich czyndéw, ktorych nie popetitoby Zadne zwierze. Zdaniem angielskie-
go mysliciela dziato sie tak, gdyz wierzyli w Boga.

! Mam tu na mysli oczywiscie interpretacje chrzescijanska, a nie zydowska.
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Religijne odniesienia w propagandzie wojennej. Analiza zjawiska

kach pocztowych z tamtego okresu. Widnieje na nich osoba Chrystusa. Po-
nizej przedstawilem trzy takie kartki, dwie francuskie (kartka 1 i kartka 2)
oraz jedna niemiecka (kartka 3).

A Sctkowicz.

el I
ichl eriillte? 4
Cllrx<l||< dcr qulc Iirt — bewachel seine Herden
O Herr! Zukomme uns DeinRelchund gescheh Dein Wille
Historylmages. blogspot.com Wie in dem Himmel, also auch auf Erden.
Kartka 1 Kartka 3

e 1914

La lettre du Pape
Ben XV

rmées
plus  puissantes

perdent tout pou

Kartka 2

Na pierwszej z kartek pocztowych Chrystus ukazuje si¢ niemieckim zot-
nierzom. Na jej dole pojawia sie napis po francusku: Je suis celui qui a dit: , Tu
ne tueras point!” (Ja jestem tym, ktéry powiedziat: , Nie bedziesz zabijal”). Zastoso-
wana tu strategia ma uzasadnia¢ wojne, w ktorej Francja prowadzi dziatania
zbrojne przeciw Niemcom i ich sojusznikom. Zbrodnie dokonane przez tych
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Good
Month’s

Business

Plakat 3

"Let me condratulate
Your Mdjesbty | You
have done more in
four years than I

have 1n four thousand 7

Plakat 4

Wida¢ na nich dwie postacie: samego Szatana oraz Wilhelma II Ho-
henzollerna. Niemiecki cesarz przedstawiony zostal na nich jako diabet.
Na plakacie 3 na jego hetmie daje si¢ zauwazy¢ trupia czaszke, na poste-
rze 4 trzyma zas w dioniach zakrwawiona szable. Autor narysowat go tak-
ze z diabelskim ogonem. Na plakacie 3 widnieje napis A Good Month’s Bu-
siness (Dobry miesigc). Na liscie, ktorej oba diably sie przygladaja, wypisana
jest liczba poszczegolnych ofiar, w tym niemowlat, dzieci, kobiet, cywili.
Na drugim plakacie Szatan winszuje cesarzowi. Zwraca si¢ do niego w na-
stepujacych stowach: Let me congratulate Your Majesty! You have done more
in four years than I have in four thousand (Pozwole sobie pogratulowac Waszej
Wysokosci. W ciggu czterech latach zrobites wigcej niz ja w ciggu czterech tysiqc-
leci). Wydaje sig, ze oba te plakaty nie tylko wysmiewaty przeciwnika, nie
tylko budowaly pewien dystans wzgledem catego dramatu towarzyszace-
go dziataniom zbrojnym, ale réwniez bronily przed amerykaniska opinia
publiczna decyzji o udziale Stanow Zjednoczonych w wojnie.

Motyw sit diabelskich pojawiat sie takze w rosyjskiej propagandzie
wojennej. Na jednym z analizowanych przeze mnie plakatéw (plakat 5)
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jViva la Revolucion!
Rewolucja kubanska 1956-1959 i jej konsekwencje
W rzeczywistosci zimnowojennej
Socjologiczna analiza plakatow kubanskich

Wstep

W historii powszechnej nie brak momentéw przetomowych, ktdre,
ze wzgledu na splot réznego rodzaju uwarunkowan, prowadzity do roz-
strzygnie¢ majacych powazne konsekwencje historyczne i geopolityczne.
Wydarzenia tego typu obejmowaly swoim zasiegiem cale pokolenia, prze-
kraczajac granice krajow, a nawet kontynentéw. Do tego rodzaju epizodow
z pewnoscia nalezy rewolucja kubanska z lat 1956-1959, ktoéra wyniosta
Fidela Castro i jego towarzyszy na szczyty wladzy na Kubie. Przebieg
samego przewrotu jako takiego nie odbiega zbytnio od wielu wczesniej-
szych i pdzniejszych scenariuszy, pojawiajacych sie pod kazda szerokos$cia
geograficzna. Tym, co czyni go wyjatkowo waznym jest kontekst geopo-
lityczny, w jakim sie odbyl, a takze konsekwencje wagi swiatowej, jakie
wywotat. Sama rewolucja odbyta si¢ w zimnowojennej rzeczywistosci, kto-
ra przypominata cienki 16d pokrywajacy wartki strumien. Kazde, nawet
btahe, wydarzenie na zasadzie domina moglo pociagnac za soba spirale
zbrojnych reakcji wiodacych ku III wojnie swiatowej, w ktorej centralng
strategia miat by¢ szybki atak atomowy na pozycje przeciwnika. Naste-
pujace po rewolugji i bezposrednio z nig zwigzane wydarzenia, takie jak
inwazja w Zatoce Swin (1961) czy kryzys kubanski (1962) wiodty $wiat
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iViva la Revolucion! Rewolucja kubanska 1956-1959...

Warto tu takze w paru stowach przedstawic
kubanska propagande i jej narzedzia. W zasadzie
na Kubie istnieje kilka znaczniejszych osrodkéw in-
formacyjnych, ktore odpowiadaja za wiekszos¢ pro-
pagandy, takze i w dzisiejszych czasach stale obecnej
w zyciu codziennym (patrz plakat 1). Wsérod tych
najwazniejszych wymieni¢ nalezy Editora Politica
(Wydawca Kubanskiej Partii Komunistycznej®), ICA-
IC (Kubanski Instytut Filmowy) oraz OSPAAAL (Or-
ganizacje na Rzecz Solidarnosci z Ludnoscia Afryki,

Azji i Ameryki Lacinskiej). W przypadku posteréw 0SPAAAL
najbardziej znaczaca jest miedzynarodowa organiza- Rysunek 1

cja OSPAAAL z siedziba w Hawanie, ktora jednoczy

artystow z catego $wiata. Ich twdrczosc¢ stanowi ,, tube” interesow kuban-
skich, wedle ktdrych Kuba jawi si¢ jako samozwanczy obronca i protektor
innych krajow, ktore doznaly krzywd ze strony Standw Zjednoczonych
i kapitalizmu. W niniejszej pracy wiekszos¢ analizowanych posteréw jest
autorstwa plakacistow pracujacych dla OSPAAAL. Sa one oznaczone sym-
bolem organizacji (rysunek 1) podkreslajacym miedzynarodowy charakter
walki o ,sprawiedliwosc¢”.

Metodologia analizy plakatow wojennych’

W ostatnich czasach duzo napisano na temat metodologii badan zwia-
zanych z szeroko pojetym obrazem, ukazato si¢ réwniez wiele publikacji
empirycznych tworzonych na bazie materialéw wizualnych. Réznorod-
nos¢ prowadzonych badan odzwierciedla w pewnym stopniu wielos¢ sto-
sowanych metodologii. Brak jednoznacznosci w tym obszarze socjologii
i relatywizacja tej kwestii wynikaja z samej natury obrazu, ktory ze wzgle-

8 Wiecej informacji na temat propagandy i jej historii na Kubie odnalez¢é mozna
w zapisie wywiadu z Félixem Beltranem (http://www.cuban-posters.freeservers.com/beltran.
html, dostep z dnia 02 I1 2013).

? Ze wzgledu na fakt, Ze sposoéb gromadzenia i analizowania plakatéw wojennych
pozostal niezmienny, niniejszy fragment metodologiczny pochodzi z napisanego przeze
mnie rozdziatu ,Wielka wojna ojczyzniana” na plakatach sowieckich, [w:] Socjologia wizualna
w praktyce. Plakat jako narzedzie propagandy wojennej, red. T. Ferenc, W. Dymarczyk,
P. Chomczynski, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £.6dz (2011).
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przekonanie o wiernym odzwierciedleniu nie tego, co by¢ moze si¢ dzieje
lub stanie w nieodlegtej przysztosci, lecz o zapisie stanu obecnego w spo-
sob kronikarski.

Plakat 1 Plakat 2 Plakat 3

Krystalizujaca si¢ na Kubie wtadza, podobnie jak kazda inna nowa sita
militarno-polityczna, potrzebowata symboli, ktére uwiarygadniatyby dzia-
fania rewolucyjne jako walke o stuszna sprawe, gdzie racje stanu wigzano
by z filozofia marksistowska i nacjonalizacja gospodarki. Taka funkcje bez-
spornie spelnia plakat 3, przedstawiajacy sylwetke Jezusa Chrystusa z twa-
rza ksiedza Camilo Torresa, ktory w ramach gloszonej przez siebie liberalnej
teologii probowat powigza¢ marksizm z katolicyzmem, walczac po stronie
guerrillas w Kolumbii. Sylwetka ksiedza byla wykorzystywana przez oboz
Castro, ktory w okresie porewolucyjnym pragnat zjednac spoteczne poparcie
dla swoich reform, bliskich zatozeniom ruchu guerrillas. Zgota inny jest wy-
dzwigk plakatu 4, ktory stara si¢ odda¢ dynamike i dramatyzm walki. Przed-
stawia on, z jednej strony, scenke rodzajowa odnoszaca si¢ do pola bitwy,
a wlasciwie linii frontu, z drugiej zas bohatera rewolucji w osobie Fidela Ca-
stro. Przywddca trzyma brorn, lecz nie jest ona wymierzona w kogokolwiek,
co moze sugerowac, ze wynik starcia zostat juz przesadzony, a bitwa osta-
tecznie wygrana. W prawym gornym rogu mozna rozpoznac twarz argen-
tynskiego eseisty i powiesciopisarza Julio Cortdzara, ktéry — cho¢ nie otwar-
cie — sympatyzowat z rewolucjonistami, a ktéremu prace literackie Ernesto
Che Guevary nie byly obce (Standish, 2001: 121-122). Ukazana na plakacie
jego posta¢ nasuwa skojarzenie z proroctwem dotyczacym loséw rewolugji —
jej wygrana zostata przez artyste przewidziana. Innym symbolem rewolucji
jest umieszczona w tle plakatu podobizna jachtu Granma, w roku 1956 za-
kupionego przez cztonkéw Ruchu 26 lipca i uzytego do transportu 82 rewo-
lucjonistow, z ktorych na skutek kontrataku wojsk Batisty przezylo jedynie
dwunastu, w tym Raul i Fidel Castro oraz Che Guevara. Tres¢, jak rdwniez
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